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fakta som ska halla.

Logotyp, farg, typografi, dark mode, data, Ul, socialt och
reproducerbar implementation.
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SVERIGEFAKTA VARUMARKESGRUND

02. POSITION

SVERIGEFAKTA ar avsandaren.

Statistik om Sverige fran officiella kallor.

Oberoende fakta- och statistikplattform

KARNEGENSKAPER
Sverigefakta organiserar, bearbetar, visualiserar och
forklarar fakta fran externa kallor. Identiteten ska stodja SHLEb
precision, begriplighet, kalltransparens och langsiktig TRANSPARENT
trovardighet.

L . . o Inte detta
Viktig distinktion: Sverigefakta sammanstaller statistik fran
officiella kallor men &r inte en myndighet och ska inte visuellt Myndighetsimitation, partipolitisk estetik, nationalistisk
efterlikna en myndighet. symbolik, turistisk Sverige-grafik, generisk SaaS-design

eller dekor som konkurrerar med datan.

VARUMARKE DOMAN DESCRIPTOR
SVERIGEFAKTA sverigefakta.com Statistik om Sverige fran
fficiella kallor.
Primér avsandare och huvudidentitet. Adress. Inte en obligatorisk del av ofnicielia kallo
huvudmarket. Beskriver verksamheten. Ar inte en

permanent del av logotypen.

Brand Guide v1.2 02 /15



SVERIGEFAKTA NAMN & VERBAL IDENTITET

03. NAMN & VERBAL IDENTITET

Sakligt. Precist. Utan att
overdriva.

TILLATNA NAMNFORMER OTILLATNA VARUMARKESFORMER

SVERIGEFAKTA SverigeFakta

Sverige Fakta
SVERIGE FAKTA

Display, logotyp och tydlig varumarkesavsandare.

Sverigefakta

Normalform i l6pande svensk text.

.com ar en formatvariant, inte en permanent del av

Sver’igefakta_com varumarkesnamnet.

Domaéan och synlig webbadress.

Skriv sa har

BRA PRINCIP
Huvudsvaret tidigt. Rubrik och ingress ska vara sakliga
och aldrig starkare an evidensen. Fakta, analys, prognos Siffran forst.
och scenario ska hallas isar. Definitionen kOPPekt.
Ingen permanent reklamslogan. Descriptorn anvinds Kallan Synhg-

nar den hjalper mottagaren att forsta vad Sverigefakta
Undvik dramatiska superlativ, dold kausalitet och sprak

som forstarker eller mildrar resultatet av politiska eller
kulturella skal.

anr,

Descriptor != slogan 03/15



SVERIGEFAKTA LOGOTYPSYSTEM

04. LOGOTYPHIERARKI

Blue + Gold ar normallaget.

& SVERIGEFAKTA

PRIMAR LOGOTYP SEKUNDAR LOGOTYP

K SVERIGEFAKTA

Standard pa vit,
White + Gold anvands endast pa mérka ytor nar primarversionen saknar kontrast.

Warm White och
andra ljusa
bakgrunder. Det har
ar huvudidentiteten.

DOMANVARIANT SYMBOL ENSAM

& SVERIGEFAKTA.com

Anvands nar webbadressen har praktiskt varde..com ar
formatvariant, inte separat identitet.

Favicon, appikon, social avatar, chart branding och andra
ytor dar avsandaren redan ar begriplig.

Primar: Blue + Gold / Sekundar: White + Gold 04 /15



SVERIGEFAKTA GEOMETRI

05. S-SYSTEMET

Allt utgar fran S.

S ar den synliga versalhojden pa den forsta bokstaven S i SVERIGEFAKTA. Samma modul féljer
logotypen i alla storlekar.

$=100

SVERIGEFAKTA

0,558

1,80S 0,55S 060S O]S

Symbolens totalhdjd Symbol > ordmarke Synlig hojd fér .com Ordmaérke >.com
Fast lockup Ingen rekonstruktion
Symbol och ordmarke skalas alltid proportionellt Matten beskriver lockupens relationer. De ar inte
tillsammans. Att lagga till .com far aldrig minska instruktioner for att rita om symbolen eller satta om
avstandet mellan symbolen och SVERIGEFAKTA. ordmarket. Anvand master-SVG.

S = versalhgjden pa forsta S 05/15



SVERIGEFAKTA FRIZON & STORLEK

06. FRIZON & RESPONSIVITET

Ge market luft.

HELA LOCKUPEN SYMBOL ENSAM

sk SVERIGEFAKTA

Minst 1,00 S fri yta runt hela primar- och domanlockupen. Minst 0,63 S runt symbolen. | favicon/appikon anvands 15 % safe
area i containern.

Verifierad digital lasbarhet

* X X b 4

16 px
symbol minimum 20 px 24 px 32 px 48 px 64 px
Anvandning Minimum digitalt Minimum tryck Regel
Symbol 16 px 5mm Ingen separat micro-symbol i v1.2.
Priméar logotyp 28 px totalhojd 8 mm totalhdjd Om ordmarket blir for litet: byt till symbol.
Domanvariant 32 px totalhdjd 9 mm totalhdjd .com maste vara tydligt lasbart.

Under minimum: anvand symbolen 06 /15



SVERIGEFAKTA FARG

07. CORE PALETTE

Fyra identitetsfarger. En utility-vit.

Sverigefakta Blue Sverigefakta Gold Warm White Charcoal

#1C385E #DCAB24 H#FAEFE3 #262522

RGB 28 /56 /94 RGB 220 /165 /36 RGB 244 /239 /227 RGB 38/37/34
Utility White #FFFFFF Guld ar accent
Funktionellt vitt for kort, tabeller, diagram och den sekundara Markering, vald datapunkt, detalj och symbol. Inte lang brodtext
logotypens vita delar. Inte en femte identitetsfarg. och inte automatisk kod fér positiv utveckling.

Kontrastregler

Kombination Kontrast Anvandning

Blue pa White 11,82:1 Rubrik, brodtext, Ul

Blue pa Warm White 10,3011 Rubrik, brodtext

Charcoal pa White 15,3311 Brodtext, metod, tabell

Gold pa Blue 5,32:1 Accent och kort text i rimlig storlek
Gold pa White 2,22:1 Inte vanlig text

Gold pa Warm White 1,941 Inte vanlig text

Tryck: HEX/RGB ar source of truth pa skarm. CMYK ar HOLD tills outputprofil/ICC ar definierad och proofad. Universella CMYK-
tal ska inte publiceras som brand-sanning.

Logotypens vita = #FFFFFF 07 /15



SVERIGEFAKTA LIGHT / DARK APPLICATION

08. DARK MODE

Morkt lage ar ett lager. Inte en ny
identitet.

K SVERIGEFAKTA

Background Surface Elevated
#OF1724 #1A2433 #223044
TEXT PA MORKT REGLER
Ppimapy #F4EFE3 White + Gold ar logotypvariant fér moérkt. Logotypens vita

ar alltid #FFFFFF, aldrig Warm White.
Brodtext och viktig information.

Grid/axlar: 12-16 % vitt. Gold far anvandas som highlight

Muted #A8B3C2 men inte som lang text.

Rellzinetadataiselind palagels: Dark tokens ar Ul-tokens. De laggs inte till som nya

brandfarger.
Light Ul Dark Ul
Background #FFFFFF, Surface #F4EFES3, text #262522, muted Background #0F1724, Surface #1A2433, text #F4EFE3, muted
#5F6CTD. #A8B3C2.

Brand palette != Ul theme palette 08 /15



SVERIGEFAKTA

09. CABINET GROTESK

Ett typsnitt. Tre vikter.

TYPOGRAFI

All typografii den visuella identiteten anvander Cabinet Grotesk. Inga andra typsnitt ar del av

systemet.
Bold 700 Medium 500
Logotyp, display, stora rubriker, Mellanrubriker, Ul, labels,
nyckeltal, statements. tabellhuvuden, navigering.

Sverige i siffron.

RUBRIK MEDIUM 500 -0,01EM

Forsta utvecklingen, inte bara vardet.

BRODTEXT REGULAR 400

Aa

Regular 400

Brodtext, metod, kalltext, metadata
och tabellvarden.

Sverigefakta ska gora data latt att hitta, forsta, jamféra och verifiera. Typografin ska vara tydlig fére dekorativ.

Vikter utanfér karnsystemet: Thin, Extralight, Light, ExtraBold och Black. Faux italic anvands inte.

Logotyp: Cabinet Grotesk Bold som outlines

09 /15



SVERIGEFAKTA NUMERIK & TABELLER

10. NUMERISK TYPOGRAFI

Siffror ska vara latta att jamfora.

Verifierat: Cabinet Grotesk Regular, Medium och Bold saknar OpenType-funktionen tabular figures (thum). CSS-regeln font-
variant-numeric: tabular-nums ska darfér inte anvandas som om den I6ste kolumnjustering.

Tabellregler

_ § } o EXEMPEL
Numeriska kolumner hégerstalls. Precisionen ska vara

konsekvent inom samma kolumn. Fasta kolumnbredder Kommun Invanare Andel
och decimaljustering anvands dar det behdévs.

Alfa 98 421 12,4 %
Tabellhuvuden: Medium 500. Data: Regular 400. Enheter
ska vara tydliga i header eller direkt vid vardet. Beta 7903 9,8%
Missing data ar aldrig noll. Anvand explicit status enligt e 125 006 71%
datakontrakt.

lllustrationsdata. Inte verklig statistik.

KOLUMNGEOMETRI DECIMALER STORA NYCKELTAL
Rakna med det langsta rimliga vardet. Anvand samma antal decimaler inom Nyckeltal i stora ytor kan vara Cabinet
Undvik hoppande bredd mellan states. samma analytiska kolumn nar det ar Grotesk Bold. Tabellen &r inte

metodologiskt rimligt. displaytypografi.

Endast Cabinet Grotesk 10 /15



SVERIGEFAKTA LAYOUT & SPACING

11. LAYOUTSYSTEM

Information forst. Luft runt det
viktiga.

Digitalt
8 px bas. Bygg spacing i multiplar av 8 dar komponenten A4/ rapport
tillater det. Mindre 4 px-steg far anvandas for optisk 18 mm yttre marginal. 6 kolumner som standard. Lasbredd

for langre brodtext cirka 68-75 tecken. Diagram och

finjustering.
tabeller far bryta kolumnlogiken nar informationsvardet

. . -
Hierarki Komponentprinciper
Svar > visualisering > definition > kalla > fordjupning. Design ska Vansterstalld typografi som normalfall. Kort anvands nar de
hjalpa anvandaren att forsta relationen, inte doélja den bakom kort grupperar en verklig informationsenhet. Border/radius ska vara
och dekoration. konsekvent och underordnad data.
LLIft Gold anvands sparsamt. Dekorativt guld far aldrig konkurrera med

en markerad datapunkt.
Stora rubriker och nyckeltal ska fa negativt utrymme. Tata tabeller
far vara tata men inte tranga.

EN ENKEL FRAGA

Om en layout ser ut som Sverigefakta utan logotypen, da
fungerar systemet.

8 px digital bas 1/15



SVERIGEFAKTA DATAVISUALISERING

12. DATA VISUALISATION

Branding ska markas i systemet -
inte farga all data.

Brandroller Default categorical

Blue kan vara primar serie eller vald huvudserie. Gold kan
vara highlight, vald datapunkt, annotation eller fokuserad
observation.
Utgangspalett for kategorier. Kan ersattas nar datans semantik eller

tillganglighet kraver annat.

Detta ar brandroller - inte en komplett kategorisk palett.

Dataklass syns Harda regler

Bt el Farg far fnte enﬂsam bara bf:-tydeIlS(?n. En uppgarllg bln“"lnte
automatiskt gréon. En nedgang blir inte automatiskt réd.

Observed Solid linje / normal markér Axlar, skalor och klassgranser far inte skapa dramatik som datan
inte motiverar. Kartor anvander geografisk farg endast nar

Preliminary Solid + tydlig statusetikett geografin tillfor forstaelse.

Projection Streckad linje + brytpunkt Kélla, period, enhet och relevant definition ska félja visualiseringen.

Scenario Prickad linje + explicit scenarioetikett

Brand palette != categorical palette 12 /15



SVERIGEFAKTA Ul STATES & ACCESSIBILITY

13. UTILITY

Tillstand ar utility. Inte varumarke.

Semantiska farger beskriver granssnittets status. De far inte anvandas for att moraliskt koda statistik.

Light
Dark

Info #2E6194
Info #7EBGE8

Success #2E6GBG6
Success #TECS8BE

Warning #7A5200

Warning #E9BCbL7

Danger #9C3032
Danger #FOBA8C
Focus & links Kontrast och redundans
Light focus: #2E6194. Dark focus: #A5CCFO. Fokusring minst 2 px Text och Ul-kontroller ska uppfylla relevant kontrastkrav. Status ska
med tydlig offset. Links maste vara begripliga utan att bara vara bla kompletteras med text, ikon eller annan signal sa att farg inte ar
text i ett hav av bla statistik. enda bararen.

Viktig separation: Sverigefakta Gold ar inte Warning. Brandfarg, Ul-semantik och datavisualisering ar tre separata system.

Utility != brand != data 13 /15



SVERIGEFAKTA

14. SOCIAL, OG, BILDSPRAK

Tre mallar.

K SVERIGEFAKTA

FAKTA / SIFFRA

12,4 %

Kort faktarad som sager vad virdet

faktiskt mater.

>k SVERIGEFAKTA

Rubrik som beskriver

SOCIALT & BILDER

Fasta regler.

>k SVERIGEFAKTA

diagrammets faktiska matt k

FACT CHART
Format
Yta Safe margin Logo
1080 x 1350 72 px 42 px hog
1080 x 1080 64 px 38 px
1200 x 630 OG 64 px 34 px
1080 x 1920 72 px X /144-180 px Y 42 px

Sakligt pastaende
pa max fyra rader.

STATEMENT

Bildsprak

Data, diagram, kartor, dokument, objekt och verkliga miljéer
prioriteras. Fotografi ska kdnnas dokumentart och naturligt.

Undvik generiska stockbilder, dverdriven cinematic grading och
bilder som antyder nagot datan inte visar.

Al-genererade bilder far aldrig ersatta faktiska dokumentéra bevis
eller anvandas som om de vore observationer.

Socialmallarna ar produktionsmallar, inte inspirationsbilder. Kélla och period verifieras fére publicering. Placeholder-text ar aldrig

publicerbar.

FACT / CHART / STATEMENT

14 /15



SVERIGEFAKTA GOVERNANCE & SOURCE OF TRUTH

15. BEVARA IDENTITETEN

Anvind masterfilen. Aterskapa
den inte.

Ingen omritning Ingen recolour Ingen re-typesetting
Generera inte symbolen fran prompt, Byt inte symbolens Blue/Gold-férdelning Satt inte om ordmaérket fran Cabinet
screenshot, font eller approximativ SVG. eller skapa amnesfargade logotyper. Grotesk. Masterlogon ar outlines.

Co-branding & myndighetsseparation

i ) , . , SOURCE OF TRUTH
Kallans logotyp eller namn far aldrig placeras sa att Sverigefakta

framstar som gemensam avsandare med myndigheten. Killa ska 1. Godkénda SVG-masterfiler
vara tydlig - men killa != avsandare. 2.Brand Guide v1.2
3. Maskinldsbara implementationstokens
Riksvapen, kronor eller annan officiell symbolik anvands inte som 4. PDF/EPS/PNG-derivat
identitetsstod. 5. Aldre raster endast som historik
Versionering Master asset governance
VO legacy raster. V1.0 vektormaster + ny palett. V1.1 hierarki last. Varje publicerat masterasset ska ha stabilt filnamn, version och
V1.2 konsoliderar systemet runt den redan lasta logotypen. checksum i paketet. Denna guide och implementation specification

publiceras tillsammans med logo pack och tokens.
Ingen v1.3 skapas for enbart estetisk variation. Ny version kraver

verifierat problem, ny anvandningskategori eller verkligt
produktbehov.

Last karna: logotypens geometri, Blue #1C385E, Gold #DCAbB24, White + Gold sekundérvariant, Cabinet Grotesk och S-systemet
andras inte i v1.2.

SVERIGEFAKTA Brand System v1.2 15 /15



